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SALON CRÉER SA BOÎTE



La 14e édition du Salon Créer sa Boîte s'est tenue le mardi 25 novembre 2025 au 

Palais des Congrès de Strasbourg. 

La cible ? Les porteurs de projets, créateurs, repreneurs, start-upers, étudiants-

entrepreneurs et chefs d’entreprises. 

Démarrer sur des bases solides et validées, anticiper les coups durs, se faire 

entourer des bons partenaires, tels sont les éléments essentiels pour durer et 

passer d’un projet à une activité florissante. 

Le Salon Créer sa Boîte a pour objectif de sécuriser la démarche des 

entrepreneurs, de faire mûrir leur projet et de pérenniser les entreprises. 

Il accompagne également le rebond des créations-reprises d’entreprise.

INTRODUCTION



Les temps forts en 2025

- Sur l’Espace “Pitch ton Projet”, les visiteurs ont pu suivre des ateliers et 

exposer leur projet devant le public et face à un jury d’experts, qui leur 

a fait des retours constructifs pour améliorer leur présentation

- L’Espace “Business Meeting” animé par l’ESSCA Junior Conseil, un 

espace de réseautage pour favoriser les échanges et créer de 

l’émulation avec les porteurs de projet, les exposants

- Une table de jeu animée par l’URSSAF avec la présentation du Jeu 

ALAMBIC, jeu de rôle pour répondre aux questions des créateurs 

concernant les cotisations et taxes

- La Remise des Prix « PEPITE » organisée par l’Université de 

Strasbourg sur son espace, ces prix récompensent les initiatives 

innovantes portées par des étudiants ou  jeunes diplômés



L’objectif de cette Table ronde pour le public était de :

➢ Donner la parole à des entrepreneurs aux profils variés et inspirants

➢ Montrer les réalités de l’entrepreneuriat avec sincérité

➢ Permettre au public de découvrir les parcours de manière authentique et différente

➢ Inspirer, donner des conseils pratiques et partager des anecdotes concrètes

➢ Mettre en lumière l’entrepreneuriat féminin et le rôle des réseaux comme Les Ambitieuses

3 vidéos/interviews ont été réalisées pour faire la promotion de cette 

table ronde sur les réseaux sociaux



• 74 exposants, dont 16 nouveaux dans les domaines de la 

Franchise et de l’accompagnement des entreprises

• Une exposition dans la nef sur la Marque Alsace et ses 

marques filles (dont ARTISAN et COMMERCANT 

D’ALSACE) avec comme objectif de développer l’attractivité 

et le rayonnement du territoire

• L’espace Pitch a permis à une trentaine de porteurs de 

projet à présenter leur dossier en public

• La Table Ronde “Osez Entreprendre” a fait salle comble 

avec plus de 110 participants

Les informations et les chiffres clés 
du SALON CREER SA BOîTE 2025



La fréquentation
905 visiteurs : la fréquentation reste assez stable 

par rapport à 2024 (1 091)

42 conférences et ateliers avec 1 872 participants

Le top 3 des conférences et ateliers :

• La Boîte à outils du créateur : 106 participants

• le B.A-BA de la création d’entreprise et les points 

de vigilances lors d’une création d’entreprise : 

102 participants

• Boostez votre visibilité sur les réseaux sociaux : 

95 participants



982 participants 
pour les conferences – 

Salles Cosmos et Galaxie

99 participants 

sur l’espace Pitch ton 

projet

145 participants 
sur l’espace 

Jeunes &

 Entrepreneuriat

370 participants 
sur l’espace Digital

125 participants 
sur l’espace 

Développement 

Durable

151 participants 
sur l’espace 

Reprise et 

Développement



A l’issue du Salon Créer sa Boîte, Strasbourg 

Events a proposé d’établir un bilan carbone de 

notre événement. Vous trouverez ci-dessous le 

périmètre de l’étude les résultats et les 

préconisations pour les salons suivants. 









La communication
L'affichage Grand format

• Flancs de bus Strasbourg 

• Colonne Willmotte EMS

• Mupy digitaux EMS

Le Numérique

• Posts débutés à J-90 jours, 2 par semaine

• Des posts sponsorisés sur Facebook, Instagram et Linkedin 

• Relais de l'événement sur les pages Facebook des 

partenaires (CMA/CCIAE/UNISTRA/RGE/EMS/CeA)

• Campagnes display et web radio ciblées 

• 5 emailings auprès des contacts de la CMA, CCIAE et de 

l’Université 

• 1 emailing auprès des entreprises des territoires QPV

• Mails d’information avec l’envoi du kit de communication 

auprès des structures d’aide à l’emploi

• Une campagne de communication de l’APEC, de France 

Travail

• Relais de l’action par les exposants avec le kit de 

communication fourni

Les impressions

• 8 000 flyers

• 200 affiches

Campagne SMS

• auprès des demandeurs d’emploi

(via France Travail)

Campagne radio ICI Alsace

Communiqué de presse envoyé aux 

medias locaux



L e s  R é s e a u x  S o c i a u x



S t a t i s t i q u e s  R é s e a u x  S o c i a u x

L i n k e d I n

Le salon a été mentionné dans  33 posts

154 nouveaux abonnés

Statistiques de la page pour la  période du 1er octobre au 30 novembre

Nombre d’impressions : 253 530

Nombre de clics : 184 



S t a t i s t i q u e s  R é s e a u x  S o c i a u x

I n s t a g r a m

Statistiques de la page pour la  période du 1er octobre au 30 novembre

Nombre d’impressions : 87 524

Nombre de followers Instagram : 456 

Nombre de clics : 2 012



S t a t i s t i q u e s  R é s e a u x  S o c i a u x

F a c e b o o k

Interactions

• Réactions : 444

• Commentaires : 47

• Partages : 41

• Impressions : 147 446

• Clics sur un lien : 2 953

• Nombre de personnes touchées : 94 525



S t a t i s t i q u e s  D i s p l a y  e t  W e b  R a d i o

Campagne Display 

Web radio

• Impressions : 1 739 740

• Clics sur un lien : 21 861

• Taux d’interaction : 1,26 %

• Impressions : 178 071

• Clics sur un lien : 253

• Taux de complétion : 86,68 %





Le profil des visiteurs  
905 visiteurs 

620 Créateurs

32 Repreneurs

   8 cédants 

160 Jeunes 

   entreprises 

85 Autres



Le profil des visiteurs  



Le profil des visiteurs  



Les centres d’intérêts des visiteurs  
Quels pôles ont intéressé les visiteurs (en %) ?

Les centres d’intérêt des visiteurs (en %) :



lit

KPI # 1

Les résultats enquêtes - visiteurs 
76 réponses 

92% ont déclaré que le salon a répondu à leurs attentes.

L'accueil à l'arrivée au Salon

L'organisation générale du Salon

Le lieu de la manifestation 

La date de la manifestation

La période du Salon (novembre)

Des informations recueillies lors du Salon 

Le nombre d’exposants

La diversité des exposants

La qualité des exposants



Le top 3 de la communication 

Le bouche à oreille

02

Internet et les réseaux 

sociaux

01

Campagne SMS    d’e-

mailing, et exposants 

03

Les résultats enquêtes - visiteurs 
76 réponses 



KPI # 1

Les résultats enquêtes - exposants 
21 réponses 

Pour 86% le salon a répondu à leurs attentes

L'organisation générale du Salon

L'aménagement des stands

La promotion du Salon auprès du public

L'affluence des visiteurs

La date à laquelle le Salon est organisé

La durée  du Salon (1 journée)

Le site du Parc des Expostions

La restauration sur place



KPI # 1

Les résultats enquêtes - exposants 
21 réponses 

Qualité du visitorat

Qualité des visiteurs

L’intérêt des visiteurs venus sur les stands

Nombre de contacts pris

95 % des exposants souhaitent exposer lors du Salon 2026 



Le top 3 des motivations à exposer

Rencontrer et identifier 

des prospects

01

Accroitre sa notoriété

02

Promouvoir de 

nouveaux produits

03

Les résultats enquêtes - exposants 
21 réponses 



Rendez-vous pour la 15ème édition
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